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Objetivos
A Pesquisa Eficiência é mais um serviço exclusivo e gratuito que a ABRAS, através da revista SuperHiper, oferece a

você.

Com o objetivo de apoiar e dar subsídios fundamentados à nossa parceria, oferecemos uma ferramenta que visa

apurar o tráfego do leitor pelos anúncios publicitários da edição em questão, bem como captar a percepção em

relação ao alcance das informações contidas.

Além de prover um dado quantitativo que possibilita estimar o raio de ação do anúncio junto aos supermercadistas, a

pesquisa fornece indicativos qualitativos em relação à linguagem, qualidade das informações e seu poder de

influenciar a decisão de compra.

Trata-se de um excelente instrumento de avaliação da sua comunicação junto ao Trade, que fornece dados para que

sua empresa e agência façam ajustes de layout e/ou linguagem, quando necessário, ou confirmem a estratégia

adotada.

Atenciosamente,

Massimo Di Marco

Gerente Comercial/Marketing

ABRAS ïSuperHiper

Fone: (11) 3838-4515 - Celular: (11) 8161-9976

E-mail: massimo@abras.com.br
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A ABRAS, através da revista SuperHiper, decidiu valorizar e reconhecer os 

esforços dirigidos à sua comunicação com os supermercadistas.

Nesta edição, destacamos e premiamos, em nosso tradicional Jantar do Ranking 

Abras, os que obtiveram os melhores Índices de Eficiência, além da cobertura na 

Edição de Maio.

Valorizando e Reconhecendo sua 
Comunicação
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Metodologia
Amostra

Foi constituídauma amostrade 1.000 assinantes-leitores,proporcionalmente
distribuídos em termos regionais mediante análise do mailing da revista
SuperHiper; na composiçãode tal amostraforam selecionadosapenasleitores
comoscargosdeάƎŜǊŜƴǘŜέeάŎƻƳǇǊŀŘƻǊέΣosdecisoresde compras.

Circulação
A amostrarespondeuà pesquisavia formulário on-line, acessadoem link na
internet enviadopor e-mail, coma recomendaçãode realizarascríticastendo
a revistaemmãos,paramelhorvisualizaçãodosanúncios.

Retorno
Dos1.000 leitores contatadospara a participaçãoda PesquisaEficiência(que
receberamo link para formulário on-line), 8,6%retornaram; um índiceacima
do estatisticamente necessário para a validação da pesquisa (dada a
composiçãobastantehomogêneadapopulação).
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Questionário

Foielaboradoum questionáriode aplicaçãodireta (simou não)paraasquestões:

1) O anúncio desperta interesse? (sobre aspectosgerais do anúncio que
chamama atençãodo leitor paraa sualeitura);

2) traz informaçõesúteis? (apurase o leitor se vê atraído pelasinformações
contidas);

3) é de fácil entendimento? (reforçaa percepçãode qualidadeda linguagem
utilizada);

4) auxilia na decisãode compra?(além - e por conta - dos demaisaspectos
destacados,captaa influêncianadecisãodo cliente).

Metodologia
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Análise geral
Os anúncios mais eficientes
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Média de índice de eficiência* é de 0,72. 

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados

Ferrero do Brasil - PáscoaFerrero 2011 é o anúncio
maiseficiente,despertandomaior interessedosleitores,
trazendo informaçõesúteis e influenciandona decisão
de compra. 3 Coraçõesé o anúncioque transmite fácil
entendimentoquantoà propostadosanúncios.
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Eficiência dos anúncios
Média geral Nota máxima Anúncio

Desperta interesse? 75% 95% FerreroRocher- Páscoa

Traz informações úteis? 74% 91% FerreroRocher- Páscoa

Fácil entendimento? 77% 90% 3 Corações

Influencia na decisão de compra? 60% 84% FerreroRocher- Páscoa

Índice de eficiência * 0,72 89% FerreroRocher- Páscoa



Na média, as páginas duplas são os anúncios mais
eficientese despertamo interessede 88%dos leitores.
As páginas fracionadas, que constituem menos
anúnciosse comparadascom as duplas, ficam com a
segunda melhor avaliaçãoem termos de eficiência.

Desempenho por tipo (tamanho) de página

Total de anúncios: 29
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Desempenho por tamanho do anúncio
Dupla Simples Fracionada

Desperta interesse? 88% 72% 74%

Traz informações úteis 78% 73% 78%

Fácil entendimento 83% 75% 79%

Influencia na decisão de 
compra? 67% 59% 62%

Índice de eficiência (média) 0,79 0,70 0,73



Desempenho por tipo (tamanho) de página

Duplo 
14%

Simples 
76%

Fracionado 
10%

Distribuição dos anúncios veiculados por tipo de página
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Total de anúncios: 29



Desempenho do anúncio por tipo de produto

Os anúncios de produtos alimentícios (incluindo
bebidas) representam45% do total, masseuíndicede
eficiênciamédioé inferior aoda categoria
Não-Alimentos. Nesta edição da PesquisaEficiência,
anúncios da categoria Não-Alimentos obtiveram a
melhormédia.
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Desempenho por tipo de produto
Alimentos Serviços Não-Alimentos Suprimentos Institucional

Desperta interesse? 78,98 57,85 81,01 66,86 79,53

Traz informações úteis 72,99 77,91 81,01 68,02 76,98

Fácil entendimento? 79,07 63,37 86,43 70,06 81,16
Influencia na decisão de 

compra? 66,37 49,42 70,16 56,10 51,63

Índice de eficiência 0,74 0,62 0,80 0,65 0,72



Desempenho do anúncio por tipo de produto
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Os anúncios mais eficientes

11

0,89 0,87 0,84 0,83 0,83

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Ferrero do Brasil 
(Páscoa)

Johnson&Johnson 3 Corações Perdigão Ferrero do Brasil 
(Lançamento T8)

Top 5 : melhores índices de eficiência * (%)

* Média dos quatro aspectos pesquisados



Chamando a atenção do leitor
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Influência na decisão de compra
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Top 5: anúncios que têm mais informações úteis (%)
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Análise por anúncio
(Apresentados por Ordem Decrescente do Índice de 

Eficiência)
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FICHA TÉCNICA  ςFerrero (Páscoa)
Índice de Eficiência 0,89

Tamanho Duplo
Veiculação Capa Folder

Agência Umma Comunicação

Ferrero(Páscoa)
95,35 90,70 86,05 83,72
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Desperta interesse Informações úteis Linguagem de fácil 
entendimento

Auxilia na decisão de 
compra
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Ferrero(Páscoa)
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FICHA TÉCNICA  ςJohnson & Johnson
Índice de Eficiência 0,87

Tamanho Duplo
Veiculação Páginas 26 e 27

Agência Samurai

Johnson & Johnson
93,02

86,05 88,37
79,07
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entendimento

Auxilia na decisão de 
compra
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Johnson & Johnson
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3 Corações

FICHA TÉCNICA  ς3 Corações
Índice de Eficiência 0,84

Tamanho Simples

Veiculação Página 07

Agência Santa Clara

88,37 83,72 89,53
74,42
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Desperta interesse Informações úteis Linguagem de fácil 
entendimento

Auxilia na decisão de 
compra
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3 Corações
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Perdigão

FICHA TÉCNICA  ςPerdigão
Índice de Eficiência 0,83

Tamanho Simples

Veiculação Página 13

Agência Y&R

87,21 82,56 86,05
74,42
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90,00

100,00

Desperta interesse Informações úteis Linguagem de fácil 
entendimento

Auxilia na decisão de 
compra
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Perdigão
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FICHA TÉCNICA  ςFerrero(Lançamento T8)
Índice de Eficiência 0,83

Tamanho Simples
Veiculação Página 69

Agência UmmaComunicação

Ferrero(Lançamento T8)

88,37
80,23 86,05

77,91
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Desperta interesse Informações úteis Linguagem de fácil 
entendimento

Auxilia na decisão de 
compra
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Ferrero
(LançamentoT8)
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FICHA TÉCNICA  ςAjinomoto Mid/ Fit

Índice de Eficiência 0,79
Tamanho Simples

Veiculação Página 31

Agência Insula

83,72 79,07
86,05

67,44
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Auxilia na decisão de 
compra

Ajinomoto Mid/ Fit
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Ajinomoto 
Mid/ Fit
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