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Pesquisa Eficiencia 2011

A percepcao do leitor sobre os anuncios
publicitarios veiculados e@uperHiper

SuperHiper, ed. 415, janeiro de 2011
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A Pesquisa Eficiéncia é mais um servico exclusivo e gratuito que a ABRAS, através da revista SuperHiper, oferece a

VOCE.

Com o objetivo de apoiar e dar subsidios fundamentados a nossa parceria, oferecemos uma ferramenta que visa
apurar o trafego do leitor pelos anuncios publicitarios da edicdo em questdo, bem como captar a percepcado em
relacdo ao alcance das informacdes contidas.

Alem de prover um dado quantitativo que possibilita estimar o raio de agcdo do anuncio junto aos supermercadistas, a
pesquisa fornece indicativos qualitativos em relacdo a linguagem, qualidade das informacBes e seu poder de
influenciar a decisdo de compra.

Trata-se de um excelente instrumento de avaliagdo da sua comunicacédo junto ao Trade, que fornece dados para que
sua empresa e agéncia facam ajustes de layout e/ou linguagem, quando necesséario, ou confirmem a estratégia
adotada.

Atenciosamente,

oo\
\F\‘. A o

Massimo Di Marco

Gerente Comercial/Marketing

ABRAS i SuperHiper

Fone: (11) 3838-4515 - Celular: (11) 8161-9976
E-mail: massimo@abras.com.br




A ABRAS, através da revista SuperHiper, decidiu valorizar e reconhecer os

esforcos dirigidos a sua comunicacao com 0s supermercadistas.

Nesta edicao, destacamos e premiamos, em nosso tradicional Jantar do Ranking
Abras, os gque obtiveram os melhores Indices de Eficiéncia, além da cobertura na

Edicao de Maio.
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@ Amostra

Foi constituidauma amostrade 1.000 assinantedeitores, proporcionalmente
distribuidos em termos regionais mediante analise do mailing da revista
SuperHiperna composicaale tal amostraforam selecionadogpenadeitores

~ o A y

Circulacao
A amostrarespondeua pesquisavia formulario on-line, acessadem link na

internet enviadopor e-mail, com a recomendacaale realizarascriticastendo
arevistaem maos,paramelhorvisualizacd@osanuncios

@ Retorno

Do0s1.000 leitores contatadospara a participacdoda PesquiseEficiéncia(que
receberamo link paraformulario on-line), 8,6% retornaram um indiceacima
do estatisticamente necessario para a validacdo da pesquisa (dada a
composicadoastantehomogéneada populacao)




@ Questionario

Foielaboradoum questionariode aplicacadireta (simou ndo) paraasquestbes

1) O anuncio desperta interesse? (sobre aspectosgerais do anuncio que
chamama atencaodo leitor paraa sualeitura);

2) traz informacodesuteis? (apurase o leitor se vé atraido pelasinformacdes
contidas)

3) é de facil entendimento? (reforcaa percepcaode qualidadeda linguagem
utilizada)

4) auxilia na decisaode compra?(aléem- e por conta - dos demaisaspectos
destacadoscaptaa influénciana decisaodo cliente)




Analise geral

Os anuncios mais eficientes
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Meédia de indice de eficiéncia* é de 0,72.

Ferrero do Brasil - PascoaFerrero 2011 é o anuncio
maiseficiente,despertandomaior interessedosleitores,
trazendo informacdesuteis e influenciandona decisao
de compra 3 Corac6es 0 anuncioque transmite facil
entendimentoguanto a propostadosanuncios

Eficiéncia dos anuncios
Média geral| Nota maxima Anudncio
Desperta interesse? 75% 95% FerreroRocher- Pascoa
Traz informacdes (teis? 74% 91% FerreroRocher- Pascoa
Facil entendimento? 17% 90% 3 Coracdes
Influencia na decisdo de comprg 60% 84% FerreroRocher- Pascoa
indice de eficiéncia * 0,72 89% FerreroRocher- PAscoa

* Média simples dos quatro aspectos pesquisadc
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Desempenho por tipo (tamanho) de pagina

Na média, as paginasduplas s&do 0os anuncios mais
eficientese despertamo interessede 88% dosleitores
As paginas fracionadas, que constituem menos
anunciosse comparadascom as duplas, ficam com a
segundamelhor avaliacdoem termos de eficiéncia

Desempenho por tamanho do anuncio

Dupla Simples Fracionada
Desperta interesse? 88% 72% 74%
Traz informacdes Uteis 78% 713% 718%
Facil entendimento 83% 75% 79%
Influencia na deciséo de
compra? 67% 59% 62%
indice de eficiéncia (média) 0,79 0,70 0,73

Total de anuncios: 29
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Desempenho por tipo (tamanho) de pagina

Distribuicdo dos anuncios veiculados por tipo de pa¢

Total de anuncios: 29



melhor média
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' Desempenho do andncio por tipo de produtc

Os anudncios de produtos alimenticios (incluindo
bebidas) representamd45% do total, masseuindicede
eficienciamédio e inferior aoda categoria
Nao-Alimentos Nesta edicdo da PesquisakEficiéncia,
anuncios da categoria NaoAlimentos obtiveram a

Desempenho por tipo de produto

Alimentos| Servicos | Nao-Alimentos | Suprimentos | Institucional
Desperta interesse? | /8,98 | 57,85 81,01 66,86 79,53
Traz informagdes Gtei§ 72,99 | 77,91 81,01 68,02 76,98
Facil entendimento? | 79,07 | 63,37 86,43 70,06 81,16
Influencia na deciséo d
compra? 66,37 | 49,42 70,16 56,10 51,63
indice de eficiéncia | 0,74 0,62 0,80 0,65 0,72
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| Desempenho do antncio por tipo de produtc

Participacdo dos anuncios por tipo de prodt

Instituciona
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Os anuncios mais eficientes

Top 5 : melhores indices de eficiéncia * |

100% ~

90% - 0,89 0,87 0,84

80% -

0,83 0,83

70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -

0% -

Ferrero do BrasilJohnson&Johnson 3 Coragdes Perdigao Ferrero do Brasil
(Pascoa) (Lancamento T8)

{ * Média dos quatro aspectos pesquisados
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Chamando a atencao do leitor

Top 5: andncios que mais despertam interesse no

leitor (%)

100% ~

005 0.9 0.93 0,88 0,88 0,87
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -
0% -

Ferrero do BrasilJohnson&Johnson 3 Coracbes  Ferrero do Brasil Perdigdo

(Pascoa) (Langcamento T8)
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Influéncia na decisao de compt

100% ~
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -

0% -

Top 5: anuncios que tém mais informacgdes uteis (%)

0,83

0.79 0,77 0,74 0,74

Ferrero Rocher Johnson&Johnson Ferrero Rocher 3 Coracodes Perdigao

(Pascoa)

(Lancamento T8)
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Analise por anuncio

"»;'.I (Apresentados por Ordem Decrescente do Indice de
Eficiéncia)



Fenrero (Pascoa)

100,00 - 95,35 90,70 86.05

90,00 -
80,00 -
70,00 -
60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 - . .

Desperta interesse Informacfes Uteis Linguagem de facil Auxilia na decisdo de
entendimento compra

83,72

11l

FICHA TECNIG&Ferrero (Pascoa)

Indice de Eficiéncia 0,89
Tamanho Duplo
Veiculacao Capa Folder
Agéncia Umma Comunicacao
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Fenrerno(Pascoa)
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Johnsong&) Johnso

100,00 - 93,02 86.05 88 37

90,00 - ’ ’ 79,07

80,00 -

70,00 -

60,00 -

50,00 -

40,00 -

30,00 -

20,00 -

10,00 -

0,00 - . . .
Desperta interesse Informacdes uteis Linguagem de facil  Auxilia na decisdo de

entendimento compra

FICHA TECNIGAJohnson & Johnson

Indice de Eficiéncia 0,87
Tamanho Duplo
Veiculacao Paginas 26 e 27
Agéncia Samurai




Johnsong& donnson

"Fiesta; eten Retail Ingax— L=xura JAI0 - Share Valor T, Braei
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LIDERANCA DE MERCADO E UM ASSUNTO MUITO IMPORTANTE. Conte com quem é lider para colocar as
E ninguém melhor para falar sobre isso do que as marcas mais vendas dO seu estabelecimento sempre em

admiradas e procuradas, que entendem o que a sua consumidora
realmente deseja e precisa.

Se'ﬂpfel/we « SEMPRE LIVRE®: LIDER EM :
\% ABSORVENTES EXTERNOS* @_o}o >
| preL/ure

max sual/e

= 0.B.%: LIDER EM
ABSORVENTES INTERNOS*

~ + CAREFREE": LIDER EM
PROTETORES DIARIOS*



3 Coracoees

100,00 - 89,53
90,00 - 88,37 83,72

80,00 -
70,00 -
60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 -
0,00 - ! !

74,42

1

Desperta interesse  Informacgfes Uteis  Linguagem de facil Auxilia na deciséo de

entendimento compra
Indice de Eficiéncia 0,84
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 07
Agéncia Santa Clara




eS 0 PDV frisa a frase

para o fregués:
refresco de fruta é Frisco.

;: A
Re!regm .
_Oetmae‘m{w
el

---------------------------------
"y

+ 0 sabor de Frisco & & um sucesso. E agora. com a campanha. nem se
fala. Vai ser Frisco pra fodo lado: TV. revisfa, jornal. infernef. Para
confribuir ainda mais com esse sucesso. feremos um PDV complefo com
fudo que vocé precisa para vender mais. Porque com o refresco de
fruta Frisco € assim: a frequéncia do fregués é frenéfica.

www.frisco.com.br
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Perdigao

100,00 -
90,00 - 87,21 82,56 86,05

80,00 -
70,00 -
60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 - . .

Desperta interesse Informacdes Uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra

74,42

FICHA TECNIG2Perdigio

Indice de Eficiéncia 0,83
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 13
Agéncia Y&R




www, perdigao-com.br

PERDIGAO

Se é de coragio, é de verdade.

UMA LINHA FEITA
PARA UM PUBLICO QUE,
APESAR DE SER
SOLTEIRO, E FIEL.

A nova linha Meu Menu Perdigio tem tudo o que as pessoas PARA DIVULGAR

S Lo PR A . TEREMOS VARIOS
que moram sozinhas querem: porgies individuais, sabor de MATERIATS DF

comida caseira, ingredientes frescos e precos acessiveis. E sabe SUPORTT
- P) . FA E
onde eles vio procurar? No seu estabelecimento. Prepare ot Bk

seu estoque. Nés jd preparamos nosso material de venda. BPAIAAGS

s e g s

Jettucine ao = o e

molbo bolonbesa ~ PERDIGAO 3508
.

T e ——

PENNE AO SUGO PENNE AO MOLHO FETTUCINE AO MOLHO LASANHA
E MANJERICAO PARISIENSE BOLONHESA A BOLONHESA




Fenrero(Lancamentor 8

100,00 - 88,37
90,00 -

77,91

80,00 -
70,00 -
60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 -
0,00 - . . .

Desperta interesse Informacdes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisédo de
entendimento compra

FICHA TECNIGAFerrero(Langcamento T8)

Indice de Eficiéncia 0,83
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 69
Agéncia UmmaComunicacao




. (is\P‘\NTls\ DE FATURAMENTO ; g MATOR DO QUE A MEDIA

DO MERCADO DE BROMRONS NFSTFE PERTODO DF PASCOA

ROCHER T}

FERRERO
ROCHER

= > SAC 0800-701-6595
e (2"9°6" feira, das 9h 4s 19h)
corLection T15 rocuer T15 ; &
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Ajinomoto Mid/ Fit

100,00 -
90,00 - 83,72 79.07 86,05
67,44

80,00 -
70,00 -
60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 -
0,00 T T T T

Desperta interesse  Informacdes Uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de

entendimento compra
Indice de Eficiéncia 0,79
Tamanho Simples
Veiculacéo Pagina 31
Agéncia Insula




Ajinomoto
Mid/ Fit




